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Nella Marca uno dei principali allevamenti di Beluga fa concorrenza all'Est Europa: 15 ettari riproducono gli habitat dei fiumi siberiani

Gli storioni del Piave alla conquista deimercati
«[Inostro caviale ha sostituito quello russo»

Beluga, resi celebri da
007, si  specchiano
nellacqua inseguendo
il sole. Poco oltre, incu-
riosisce la vasca deglistorio-
ni albini che produrranno
uova dorate, la rarita pill
amata dagli chef. Quindi
Toechio cade su un grande
esemplaredistorione Adria-
tico con la schiena chiazza-
tadibianco. Chicrede cheil
caviale d'eccellenzasiasolo
quellorussodovraricreder-
si. A Breda di Piave esiste
un allevamento in grado di
competere per qualita con
la produzione dell'Est e ca-
pace di soddisfare una do-
manda di prodotto in co-
stante aumento, nonostan-
te la guerra tra Russia e
Ucrainaeembargodialcu-
ne merci, il “caviale del Pia-
ve” piace e sta vivendo un
momentod'oro. Ladittatre-
vigiana é tra i primi cinque
produttori di caviale dTta-
lia ed é suo il primato del
parco storioni pili vario del
mondoconben 10specieal-
levate. Quindici ettari ripro-
duconogli habitatdei fiumi
siberianiconifondaliinsas-
so e le acque di risorgiva di
Piave e Meolo, un'avventu-
ra imprenditoriale che rac-
chiude una storia di fami-
glia, farra di creativita e in-
unzione. comespesso acca-
denelNord Est.
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DUE CENERAZIONI
MNeglianniSettantail fonda-
tore Rodolfo Giaver sidedi-
cava all'allevamento di an-
Fuille, negli anni Ottanta
ntuizione di puntare tut-
to sulllo storione, dapprima
per la pesca sportiva e la
produzione di carne, poi
per le sue rinomate vova,
Sempre alsuo fianco lamo-
glie Lorena e le loro tre fi-
glieJenny, Giada e Joys. =l
fatro di entrare in azienda é
stato per nol un passaggio

accantoalladitia, dabambi-
ne giocavamo li» Tacconta
Joys. Dal 2009 i marchio
Giaveri approda sulle tavo-
le di tutto il mendo con le
pregiate vova di storione,
«Ladomanda di caviale éin
continua ascesas conferma
Joys «la guerra tra Russia ¢
Ucraina non ha impattato
pin di tanto perché gia pri-
mi le esportasiond da e ver-
so la Russia non c'erano.
(el che sta invece acca-
dendo, in questo particola-
Te momento, & UN Ncremen-

del mercatl emergentl e di
quello italiano. Sta cam-
biando la “eultura del con-
sumatore” che preferisce
spendere un po’ di pit per
coneedersi un prodotto di
maggiorequalith, magari ri-
ducendo  la frequenza
dell'acquisto manon riniin-
ciandoall'eccellenzan.

LAFILIERAPRODUTTIVA

Nel suo stabilimento la Ca-
wiarGiaveri copre 'intero ci-
clo produttive “dall'vova
all'uove”. Nell'avannotie-

frasformano 1n avannoti.
Misurano poco pit di un
centimetrs e quando vag-
giungono la dimensione di
una manovengonotrasfer-
ti nelle vasche della “nurse-
rv" pitt profonde, ben pro-
tette per evitare i raid di ai-
roni e cormorani. Inbaseal-
la pezzatura del pesce siha
Il passaggio nella vasca de-
dicata. Rigoroso il discipli-
nare che prevede la crescita
del pesce per almeno diec
anni, in aleuni casi fino a
ventl, prima di vagliare che

ne e quinc estrazione del
caviale. L'ultime atto di un
grande lavoro che viene ef-
fertuato con il supporto di
un ecografo per valutare la
presenza del giusto quianti-
tative di uova in animali
che raggiingono fino a 180
kg dipeso.

ILCOMMERCID

sllcayiale & un po”come il vi-
no, migliora con l'etis com-
menta Joys. Una volta
estrattes leggermente sala-
te con il metodo russo Ma-

zionate e differenziate a ma-
no, quindi, sostano in una
botte di matirazione per
poi essere chiuse in latting,
E a questo punto che entra
in gioeo 1 consumatore, &
Iinvito & solo uno, conclu-
de Joys. Un'accortezza che
vale per qualsiasi tipologia
i prodotto: «Legzere bene
Fetichetta, perche 1 caviali
che si trovano in commer-
f'in non sono tutd ugua-
v, —
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Forbes ha inserito la Giaveri
trale cento eccellenzeitaliane

Pregiatocaviale madein [ka-
Iy ottenuto atiraverso un pa-
ziente lavora di allevamen-
o, selezione & mantenimen-
to della specie ittica a 1i-
schio di estinzione. Non a
casola Caviar Glaveridi Bre-
dadiPiave & statasceltadal-
la rivista Forbes come una
delle 100 eceellenze [kalia-

ne.

L'azienda conta quindic
ettari di superficie che aspi-
tamo iin centinaio di vasche

dedicate alla pescicaltira
per un totale di 700 tonnel-
latedi pescevivo dacui deri-
va tina produzione annua
di 15 tonnellate di caviale,
destinata  principalmente
alla ristorazione di alta
gamma, gastronomie e ne-
£071 goiirmet,

119074 delle preziose sca-
tolette Giaveri € destinato
all'esportazione verso Fran-
cia, Germania, Inghilterra,
Stati Uniti, Brasile, Cana-

da, Sud Africa, Media
Oriente, E, per quanto -
guardal'Oriente, inpartico-
lare verso Giappone, Thai-
landia, Korea e Hong Kong.
Un aumento della doman-
da arriva anche dall'ltalia
ed & frutto divna crescente
attenzione dei consumata-
i alla qualith e alla traccia-
bilita del prodotto. Ogni
procasso produttivo all'in-
terno dellazienda & ecoso-
stemibile, a basso consuma

DasinistraJoys, Biada e Jenny, sorelleimprenditrici della Giaveri

energetico e attento al 1i-
sparmio idrico, mentre & in
fasedi finitura un’area deds-
cata interamente al caviale
biologico certificato,
«Lostorione & attualmen-
tevna delle speciein perico-
lor di estinzione incluse nel-
laConvenzione diWashing-
ton, il cui allevamento e
commercializzazione sono
tutelati dalla convenzione
Cites sul commercio inter-
nazionale delle specie ani-
mali e vegetali in pericolo
di  estinziones spileganc
dall'azienda che & oggi con-
dotta dalle tre sorelle Jen-
ny, Giada e Joys Giaver,
siovani imprenditric che,
con grande passione, confi-
nuanela radizionedi fami-
gliaafance del padre. —
V.CAL



